Shopping hilft die Welt verbessern
5 Fragen an den Autor Fred Grimm

Hilft Shopping wirklich die Welt verbessern? Ist das nicht ein kurioser Ansatz?

Wir Verbraucher haben gréRere Macht als wir denkaeit Jahren steigt der Absatz sozial und
umweltvertraglich produzierter Waren rasant an.eJ®doche erdffnet in Deutschland ein Bio-
Supermarkt, Naturkosmetik und Oko-Tourismus boorkiathglanzmagazine zeigen Designer-Mode
und Moébel aus umweltschonenden Materialien. Dagsaine Firma wie Nike heute offensiv mit den
Arbeitsbedingungen bei ihren Zulieferern auseinaiséézt und zum weltweit grof3ten Abnehmer von
Bio-Baumwolle avanciert ist, liegt ja nicht daratgss dort plétzlich nur noch gute Menschen am
Ruder sind. Sondern dass Negativ-Berichte die Geswmd den Aktienkurs bedrohten.

Soziales-0kologisches Bewusstsein ist zurzeit ino@h wie lange hélt dieser Trend an?

Es ist kein Trend, es ist eine Wende. Bewusstessifimieren ist eine bleibende Bewegung mit

riesigem Wachstumspotential. Ein Zuriick hinter ip@stte Arbeits- und Umweltstandards wird es fiir

die Unternehmen, die sich erst einmal darauf easgein haben, nicht mehr geben. Die Erfolgsformel
lautet: sozial und 6kologisch vertraglich hergddProdukte mit einer Prise Glamour.

Glamourdse Oko-Produkte? Prallen da nicht zwei Wekn aufeinander?

Nur auf den ersten Blick. Da wirken noch die Konsemaichtspredigten aus den Achtziger Jahren
nach. Wir Deutschen haben Jiurgen Trittin, die Akssrér George Clooney. Wenn der mit einem
Toyota Prius bei der Oscar-Verleihung vorféahrtjggtplotzlich die Nachfrage nach solchen Hybrid-

Autos, die Energie sparend Benzin- und Elektronastarerbinden. Stars wie Madonna, Julia Roberts
oder Brad Pitt schmieren sich Naturkosmetik insi€gaind sorgen fir einen wahren Dr. Hauschka-
Boom. Leonardo DiCaprio informiert auf seiner fatisch gemachten Homepage tber Klimawandel
und die bedrohten Weltmeere. Pop-Bands wie U2 Bddiohead lassen bei ihren Konzerten nur noch
Merchandising-Produkte aus fairem Handel verkaufem.finde es wunderbar, wenn sich Stars fir
wichtige Dinge engagieren, weil sie Menschen ehemic die von Wissenschaftlern, Politikern oder
Umweltaktivisten eher nicht bertihrt werden.

Was will der Shoppingguide bezwecken?

Ich will in erster Linie dartiber informieren, was gchon alles an guten Ideen und Produkten gibt und
wie man sie erkennt. Es geht nicht darum, den Mersworzuschreiben, was sie kaufen sollen oder
was nicht. Sondern zu zeigen, dass ethisch-6kabgi®rodukte weder superteuer noch hasslich sein
missen. Und natirlich méchte ich auch Unternehmeturgtern, die neuen Konsumenten, die da
drauRen zu Hunderttausenden herumlaufen, mit emspnden Angeboten zu gewinnen. Die
Chancen, mit gutem Gewissen Geld zu verdienen,nvameh nie so gut wie heute.

Sind Sie durch lhre Recherchen zum Oko-Freak geworeh?

Ich eigne mich nicht zum griinen Missionar. Aberhelibe bei der Recherche viel gelernt und ein paar
Dinge in meinem Leben geandert. Seit ich weil3, dziasViertel aller Pestizide der Welt auf
Baumwollfelder verspriiht werden, versuche ich ndélglichkeit Bio-Baumwoll-Kleidung zu kaufen.
Und dann habe ich beim Schreiben des Buches vielViguvon einer bestimmten Fair-Trade-
Schokolade gegessen, was ich aber nicht wirkliclerai Bewusstseinswandel zuschreiben mdchte.
Auf jeden Fall war ich Uberrascht, wie grol3 das &g nachhaltiger Produkte und Dienstleistungen
in vielen Branchen bereits ist. Ich verstehe dashBals Einladung, durch kleine Veranderungen im
Einkaufsverhalten zu einer besseren Welt beizutraD&se Einladung gilt ab jetzt natirlich auch fur
mich.
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